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Présentation

. z Boursorama la plus grande enquéte de Place réunissant les sociétés cotées et les sociétés de gestion

préférées des investisseurs particuliers et professionnels : Les Investorawards.

= |l s’agit de la 15%™e édition

= Cette enquéte en ligne, réalisée par “opinionway , a ciblé les sociétés du CAC 40 ainsi que les 50 plus

grosses sociétés de gestion agréées en France.

= Les investisseurs ont pu s'exprimer :
1. Surleurs centres d’intéréts, leurs loisirs et leurs coups de cceur culturels
2. sur leurs attentes, motivations et intentions futures en matiére d'investissement

3. etils ont voté pour désigner leurs sociétés préférées, sociétés cotées et sociétés de gestion.

= Ce rapport présente les principaux résultats relevés aupres des investisseurs particuliers.

= Afin de souligner les particularités de cette population, un échantillon national représentatif des Frangais de 18

ans et plus a également été interrogé et soumis aux méme questions.
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Méthodologie

» Etude quantitative aupres d’un échantillon de professionnels et de particuliers :

Plus de 30 000 votes exprimés par...

..21% de professionnels ...79% de particuliers,
de la finance ou de la actionnaires individuels
gestion financiére, actifs

» Interrogation en ligne du 4 septembre au 24 octobre 2015.
» Sociétés cotées testées : Les sociétés du Cac 40
» Sociétés de gestion testées : Les 50 plus grosses sociétés de gestion agréées en France

» Application de la norme I1SO 20252
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Les actionnaires individuels

actifs, des Francais comme les
autres ?
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1.pes hommes davantage en

quéte d’action, d’échanges, de
nouveautes




Une population au profil particulier...

Les actionnaires Avec des centres d’intérét communs
individuels Trés majoritairement a ceux de I'ensemble des Frangais...
des hommes m
0)
90% . 48% 46% “ 27% N,

pour I'ensemble des Frangais La culture. la musique Passer du tem’?s
) q avec leurs amis

plus agés === 2504
65 ans et +: Surfer sur Internet

37% w 24%

et PlUS AISES que

la moyenne des Francais
CsPA: i‘ 40% v 27%
A490 . 14% et de faire du sport 6
VS.

33% vs. 15%

...et d’autres qui different

Un besoin plus fort de voyager
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Davantage désireuse de...

découvrir de .
de faire des rencontres

68% . 21%

pour I'ensemble des Frangais

de

60% de 66%

d’échanger avec des
personnes qui partagent les
mémes centres d’intéréts

. 32%

pour I'ensemble des Francais

A.no'gc\er tout 2%
particulierement : vs. \
s . pour I'ensemble des Frangais
un désir plus fort
de se mettre en danger

de ressentir de
nouvelles émotions

Vs. 32 /0
pour 'ensemble des Frangais

d’assouvir une passion

v. 26%0
pour I'ensemble des Frangais
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2. Des individus plus connectés,

aux sources d’information
multiples




Des individus plus informeés

Des actionnaires qui restent ...et dans une moindre Des individus qui se tiennent
avant tout connectés a mesure a l'actualité également informés
I'actualité économique politique nationale et sur des sujets ayant trait a

et financiére internationale leurs loisirs, comme...

le sport

A ->6%
AN 19%

la technologie, le High Tech
AR 532, A 410% s, e e

& 15% A 39 &) = 26
pour 'ensemble des Francais o ' 16%
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Des individus plus connectés

Un recours plus Internet, via des pages
o d' lité fi
important au Net 16 >R imtermationsle, poltique.. I 39%
’ 1

! '%..,, Internet, via des sites
VS. 93% . ,’I L= Iy, de titres de presse - 36%

pour 'ensemble des Frangais nationale

RN Internet, via des sites
et surtout Vie-e> d'information web [ 3204

une plus grande \

multiplicité des sources \ &7 Internet, V';‘ defs réseaux
ye . .z \\N_ SOCIaUX es rorums,
d’information liées au Net >R des blogs W 290y

S

les chaines d’info
en continue

» 49%
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3. Une envie de découvrir, d’explorer et

un désir d’échanger que l'on retrouve
egalement dans leurs comportements
d’investisseur




Des actionnaires disposés a prendre des

risques

Equilibré

Prudent
vs. 65%

Prudent : Souhaite
avant tout préserver
son capital en limitant
les risques.

Equilibré : souhaite
allier performance
et risque modéré.

vs. 30%

200 Dynamique
0 0
E)/Z:o vs. 4%

Offensif
9% Vs.l%

Offensif : Cherche avant
tout a profiter des gains du
marché tout en acceptant
ses fluctuations

Dynamique : Souhaite
que son portefeuille
reste dynamique et

flexible
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Des actionnaires désireux d’investir dans les

secteurs les plus innovants

Différences [
Des mieux informés souhaitant & opaauement
B ifférentes
investir en priorité dans les secteurs... .
Prudents Offensifs
$
Chimie/Pharmacie/Bio Tech 53% 63%
/ / - 25% (ensemble des Francais) ° ’
$ ot
. 12 0, 0,
Nouvelles Technologies/Télécoms . 250, 41% 41%
E i 47% 340/‘
i . 390, ° 0
...et moins dans des secteurs plus traditionnels :
i 0, 0,
Produits de grande conso - o, 14% 14%
. - 0 0
BTP/Construction/Immobilier o YA 20% 13%
i 0 0
Tourisme / Transports N o9 21% 14%

Automobile Y 9 11% 17%
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Des actionnaires qui attendent davantage de communication,

tout particulierement en période de crise

Attentes des actionnaires a I’égard des sociétés, en période de crise :

Qu'elles
communiquent
davantage avec ses
actionnaires

59% 55% 39% 22% 8%

‘o

Qu'elles soient plus Qu'elles revoient Qu'elles diminuent Qu'elles réduisent
transparentes leur stratégie les dividendes versés leurs effectifs
dans sa gestion aux actionnaires

o
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Un désir d’explorer de nouveaux horizons et de

prendre des risques qui se retrouve dans leur choix

Que feraient les actionnaires décideurs actifs s’ils étaient a la téte
de leur société préférée ?

(Principales citations)

. 36% \) @ 10%
Se développer / .
explorer de / Restructurer Invegzlér(;?:ss s
nouveaux secteurs la société
de nouvelles zones renouvelables
) A 0
9% ) . 8% 7%

Investir dans

Continuer /

Investir dans .
Poursuivre la

les TIC

'environnement,
I’écologie

Axer la stratégie sur
les employés
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Les lauréats




Prix

de I’innovation

Les Laureéats

11 Y

' SANOFI

¥l

INVESTMENT
.34 MANAGERS
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Prix RSE//SR

Les Lauréats
¥y  (@veoua
1 ‘ o ENVIRONNEMENT
|
‘ . ASSET

MANAGEMENT
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Prix

4 s Communication

Les Laureéats
r TOTAL
1 ‘ COMMITTED TO BETTER ENERGY
|
~rly i = BNP PARIBAS

X~ INVESTMENT PARTNERS
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Prix

w Management

Les Laureéats

. I'OREAL

| CARMIGNAC
-‘fll, GGESTION

/]
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prix du jeune talent

Les Laureéats
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Le Grand Prix

Les Lauréats Bronze

AIRBUS

GROUP

MEy EDMOND
2 DE ROTHSCHILD
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Le Grand Prix

Les Lauréats  Argent

1 ¥ LVMH

MOET HENNESSYs LOUIS VUITTON
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Le Grand Prix

Les Lauréats Or

i AIR LIQUIDE
k.

3 Amundi

ASSET MANAGEMENT
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